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INTRODUCCIóN



Este manual ha sido diseñado como un instructivo y guía para la ejecución y 
aplicación de la marca destino HUEHUETENANGO, sus diferentes usos y piezas 
gráficas. La nueva imagen de marca es mucho más que un simple logo; esta imagen 
de marca destino refleja las expectativas, experiencias y valores que Huehuetenango 
representa, con las que será identificada y recordada en la mente de todos las y los 
miembros de los pueblos en esta región, así como también invitará a personas de 
otras regiones y países a conocer y sentirse incluidos con la marca.

Por lo tanto la normatividad aquí planteada debe ser seguida cuidadosamente, para 
obtener una unidad en el sistema de identidad de la marca destino y una unidad 
lógica y coherente entre todas sus partes.

Si tiene alguna inquietud en cuanto al manejo del material aquí presentado, o en 
cuanto al manejo general de la comunicación de marca, comuníquese con nosotros 
en el siguiente correo: info@marcosantil.com. 



La marca



Logo Principal

Tamaño mínimo para 
impresión  3 cm 

La marca / 2.1 CONSTRUCCIÓN y tamaños



Logo Principal

La marca / 2.1 CONSTRUCCIÓN y tamaños

2X 

2X 

2X 3X 

ÁREA DE PROTECCIÓN



Variaciones del Logo Principal

La marca / 2.1 CONSTRUCCIÓN y tamaños

El logo secundario (horizontal) solo debe utilizarse en ocaciones 
extremas en las que el logo principal (vertical) no pueda adaptarse 
a formatos de poca altura, de lo contrario siempre deberá utilizarse 
el logo principal (vertical). 

Logo principal (vertical) 

Logo secundario (horizontal) 



Colores logo principal

PANTONE P 34-7 C
C:0  M:75  Y:85  K:0 │ R:255 G:102 B:51
#ff6633La marca / 2.2 COLOR

VERSIÓN full color

PANTONE P 93-8 C
C:74  M:95  Y:0  K:0 │ R:102 G:51 B:153
#663399

PANTONE P 121-7 C
C:67  M:0  Y:27  K:0 │ R:0 G:204 B:204
#00cccc

PANTONE P 48-8 C
C:0  M:99  Y:100  K:0 │ R:255 G:0 B:0
#ff0000

PANTONE  2728 C
C:91  M:81  Y:0  K:0 │ R:0 G:51 B:204
#0033cc

PANTONE 2271 C
C:73  M:0  Y:100  K:0 │ R:0 G:204 B:51
#0033cc

PANTONE  933 C
C:0  M:50  Y:0  K:0 │ R:255 G:153 B:204
#ff99cc

PANTONE  2395 C
C:20  M:97  Y:0  K:0 │ R:204 G:0 B:153
#cc0099

PANTONE  P 147-8 C
C:90  M:34  Y:100  K:27 │ R:0 G:102 B:51
#006633

PANTONE  109 U
C:0  M:19  Y:100  K:0 │ R:255 G:204 B:0
#ffcc00

PANTONE  264 U
C:27  M:41  Y:0  K:0 │ R:204 G:153 B:255
#cc99ff

PANTONE  P 21-11 C
C:20  M:41  Y:67  K:1 │ R:204 G:153 B:102
#cc9966

PANTONE  179-16 C
C:0  M:0  Y:0  K:100 │ R:0 G:0 B:0
#000000



Colores logo principal

La marca / 2.2 COLOR

Significado de los colores

M O R A D O  ( N E G R O )

L A N O C H E

T U R Q U E S A

F U E N T E S  H Í D R I C A S

N A R A N J A

H U M A N I D A D

R O S A

L A U N I Ó N  D E  L O  

F E M E N I N O  Y L O  

M A S C U L I N O

F U C S I A

F E S T I V I D A D E S

R O J O

E L A M A N E C E R  E

 I N I C I O  D E  L A V I D A

A Z U L

C O R A Z Ó N  D E L C I E L O

V E R D E

 C O R A Z Ó N  D E  L A T I E R R A

V E R D E  O S C U R O  

L A S I E R R A

A M A R I L L O

S A L I D A D E L V I E N TO  Y E L 

A G U A -  L U G A R  D E  L A M U J E R

L I L A

H I S TO R I A S ,  E S P Í R I T U S  Y 

L E Y E N D A S

C A F É

P R O D U C TO S  D E  L A T I E R R A



Colores logo principal

La marca / 2.2 COLOR

VERSIÓNes con 2 COLORes

#ff6633 #663399 #00cccc #ff0000 #0033cc #00cc33
#000000 #000000 #000000 #000000 #000000 #000000



Colores logo principal

La marca / 2.2 COLOR

VERSIÓNes con 2 COLORes

#ff99cc #cc0099 #006633 #ffcc00 #cc99ff #cc9966
#000000 #000000 #000000 #000000 #000000 #000000



Colores logo principal

VERSIÓN full color

La marca / 2.3 POSITIVO / NEGATIVO



Colores logo principal

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



Colores logo principal

Versión de 1 color sobre los diferentes fondos del logo de marca destino

La marca / 2.4 POSITIVO / NEGATIVO / Color



TIPOGRAFÍA DEL LOGO (MODIFICADA)

La marca / 2.5 TIPOGRAFÍA

Esta tipografía no debe ser utilizada para ningún otro tipo de 
comunicación dentro de la marca. Ha sido modificada y únicamente 
utilizada para la construción del logo.



Ejemplo de como utilizar la tipografía correctamente: 

TIPOGRAFÍA DE TEXTO CORRIDO
La tipografía que se debe utilizar para los textos corridos es la Avenir en 
todas sus variaciones de la familia según la necesidad de la pieza a diseñar. 
(Tener en cuenta el espaciado tanto entre caracteres como entre líneas).  

La marca / 2.5 TIPOGRAFÍA



Variaciones
y otros usos



LOGO SOBRE FONDO DE COLOR CLARO QUE NO CORRESPONDA A LA MARCA DESTINO

3.0 VARIACIONES Y OTROS USOS



3.0 VARIACIONES Y OTROS USOS

LOGO SOBRE FONDO DE COLOR oscuro QUE NO CORRESPONDA A LA MARCA DESTINO



logo sobre IMAGEN O FOTOGRAFÍA CON PREDOMINIO claro

3.0 VARIACIONES Y OTROS USOS



logo sobre IMAGEN O FOTOGRAFÍA CON PREDOMINIO OSCURO

3.0 VARIACIONES Y OTROS USOS



logo sobre IMAGEN O FOTOGRAFÍA CON indumentarias o tejidos mayas

3.0 VARIACIONES Y OTROS USOS



usoS
correctoS



USOS PERMITIDOS DEL LOGO

4.0 usoS correctoS

Aplicación en escala de grises Aplicación en negro Aplicación en blanco

Aplicación a una sola tinta en los
colores corporativos

Aplicación a dos tintas en los
colores corporativos



usoS
INcorrectoS



5.0 usoS incorrectoS

No rotar los elementos del logo No combinar los colores institucionales
en posiciones diferentes a las establecidas.

En caso de requerir el uso de 1 tinta, no usar
un color diferente a los establecidos como opción.

No alterar la posición de los elementos
dentro de la composición principal.

No modificar las proporciones ni el
tamaño establecido.

No modificar o cambiar su tipografía.

USOS NO PERMITIDOS DEL LOGO Las siguientes aplicaciones no están permitidas, pues su utilización distorsiona el 
logo y la aplicación de marca destino para una correcta comunicación visual.



USOS NO PERMITIDOS DEL LOGO

No agregar sombras al logo. No utilizar colores que no 
representen los valores de la marca.

No usar el logo en fondos de 
colores que sean muy similares a él.

No agregar efectos al logo. No utilzar el logo en degradados. No usar el logo sobre imágenes que 
comprometan su visibilidad.

5.0 usoS incorrectoS

Las siguientes aplicaciones no están permitidas, pues su utilización distorsiona el 
logo y la aplicación de marca destino para una correcta comunicación visual.




